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Kateapa 3a MIVinOcJ ce pa3Bujana Kao
MYATUAUCLUUNINHAPHA U
pPecrnoH3mMeHa y O4HOCY Ha 3axTese
HayKe M CTPYyKe, aIn Ny O4HOCY Ha

MpaTtehu BMCOK cTeneH noayAapHOCTH

notpebe cTyAeHaTa U TPXKULLTA, Y ca CTyZMjCKMM Nporpammma
cKnagy ca pedepeHTHUM CTYAMjCKUM HajJEMWHETHU]UX CBETCKMUX
Nporpammma HajpasBujeHnjux BMCOKOLLKONCKUX ycTaHoBa (MIT,
CBETCKMX YHMBEP3UTETA. UCLA, London Business School), Ha

npeameTMma 1 CTYANjCKUM rpynama
Kategpe 3a MMuOc), obesbehyjemo
MoZepaH NPUCTYN U CaBpeMeHOCT
MeTOoZ0N0rnje pelaBata naobaema u
MMMNEMEHTAUM|E peLlera Y NpPaKkcu.




3a obpazoBHUM npoduaom Kateape 3a MMmnOcJ Ha cBUM HUBOMMaA CTYAMN]ja
®POH-a, y obnactn MeHaumeHTa, OKA3aHO je HajBehe nHTepecoBare

OCHOBHE AKAAAEMCKE MACTEP AKAJEMCKE
CTYAMNJE CTYAWJE

Hajsehu 6poj ctygeHara ce
reHepaumjama oanyudyje 3a

JeaHa oA HajTpaXKeHnjux
‘ CTYANjCKUX Fpyna NPpUANKOM

n3bopHe npegmerte us obnactu
MapKeTUHra u KOMmyHuKauuje

ynuca je MapKeTUHr meHaLMeHT
U oaHOCMU C jaBHOWhy

CNEUNJANUCTUYKE
AKAOEMCKE CTYAMU)E

HajcnywajHuju cy usbopHu
MpeameTtn ns o6nactu MMuOc) n

Hajsehu je 6poj oabparbeHnx
cneymjaIMcTUYKNX paaoBa U3 ose
obnactu




MocToju BeNNKO UHTepecoBame CTPyYHbaKa U3 NpaKce 3a capajmby ca
npodecopuma ca Kategpe 3a MMunOcJ n ctyaeHTUMA Ynju CMO MEHTOPU

EMMUHEHTHU CTPYyYHbaLM Ce aHraXKyjy Kao roctu

npepaBayu Ha CBUM npeameTuma M3 obnactu

MapKeTuHra n KomyHuKauuje (nocpeacrtsom
Cnyxb6e 3a OgHoce c jaBHowhy n UPL-a ®OH-a)

CnpoBepeHO je BULLE NPOjeKaTa 3a KOMNaHuje, ca
aHra>koBarem ctygeHara, (nocpeacrsom UPL-a,
cegam u3s obnactu MapKeTUHr U KOMyHMUKauuje, camo
y nocneare Tpu roauHe)



MoTparkka Ha TPXKULLTY paaa 3a pagHMM mecTuma obpasoBHOr
npoduna Kareape 3a MMuOcJ je KOHCTAHTHA, 04 NOYETHUX A0
yNpaB/bayKnX, a HEKa o4 HajnonynapHUjuUx cy:
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If you can’t explain it simply, you
don’t understand it well enough.

AKO HEeLWTo He moXeTe 06jaCHUTK jeAHOCTABHO,
OHJa TO He pa3ymeTe A0BO/bHO A06pO.

Anbept AjHWTAjH



